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I.  “(RE)DISCOVER SPAIN 2025”

Entre los dias 19 y 25 de octubre de 2025 se llevara a cabo, por primera vez en nuestro pais, el nuevo
proyecto “(RE)DISCOVER SPAIN 2025” que consistente en articular seis press trips simultaneos, de seis
dias (5 noches) de duracidn, en torno a seis ambitos geograficos de la peninsula, con prescriptores
(periodistas, influencers, bloggers, etc) de seis mercados emisores confluyendo todos ellos, al finalizar,
en un mismo municipio al mismo tiempo.

El denominador comun de los entornos en los que se desarrollaran estos press trips es que son ambitos
de turismo de interior, de pequefios municipios en los que existe una oferta turistica orientada al slow
travel y al turismo experiencial, ejes de la estrategia turistica de Turespafia.

Cada uno de los itinerarios incorporardn actividades por las que se dé a conocer a los mercados
participantes la oferta de experiencias en destino. Para ello, por un lado se ha tomado como referencia
la existencia de municipios adscritos a la asociaciéon y marca colectiva Los Pueblos Mds Bonitos de
Espaia, lo que garantiza que las localizaciones que finalmente se seleccionen sean poblaciones de
menos de 15.000 habitantes (5.000 en la mayoria de los casos) y que cuenten con un patrimonio
arquitectonico y/o natural certificado correspondiendo a los destinos (las comunidades auténomas que
colaboren) tanto el receptivo como la agenda de actividades a través de las cuales puedan dar a
conocerse a los participantes.

El otro socio estratégico de “(RE)DISCOVER
SPAIN 2025”, Paradores de Turismo de Espaiia,
S. A. (en adelante, Paradores) proporcionara la
oportunidad de pernoctar en sus
establecimientos y de beneficiarse tanto de la
oferta gastronémica como del producto
“Naturaleza para los Sentidos” como via para
profundizar en una oferta turistica de calidad de
manera complementaria a la propuesta que los
destinos puedan realizar.

Los mercados de origen seleccionados se
corresponden con los 6 principales mercados
emisores y dos mercados de largo radio
orientado a la cultura y gastronomia: Reino
Unido, Francia, Alemania, Italia, USA y LATAM:
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La determinacion de las rutas se ha llevado a cabo a través de varios criterios:

1. El potencial de los destinos en relacidon con el mercado emisor de origen de los prescriptores
que participaran. Dado que el programa (Re)Discover Spain nace con vocacién de continuidad,
se prevé una rotacién de destinos y mercados en futuras y sucesivas ediciones.

2. La existencia de localidades, parajes y atracciones de interés turistico de acuerdo con las
prioridades del Organismo y, mas concretamente el (re)descubrimiento de la Espafia de interior
(slow travel, turismo experiencial, etc.). En este sentido, las rutas incorporan varias localidades
que pertenecen a la asociacion y marca colectiva “Los Pueblos Mds Bonitos de Espafia”
qguedando a la espera de que los destinos, que son los que mejor conocen el territorio, puedan
sugerir incorporar otras localidades de interés alineadas con el objetivo del programa.

3. La existencia de, al menos, un Parador priorizandose aquellos que ofrecen la experiencia
“Naturaleza para los Sentidos”



https://lospueblosmasbonitosdeespana.org/
https://paradores.es/es/naturaleza-para-los-sentidos

4. Que el itinerario se desarrolle por un espacio lo suficientemente extenso como para apreciar la
diversidad intrarregional e interregional. Por ello los itinerarios comprenden el territorio de mas
de una Comunidad Auténoma.

I. LOGISTICA

“(RE)DISCOVER SPAIN 2025” se llevard a cabo a través de la accién concertada y la colaboracion de
Turespaia, Paradores y cada uno de los destinos. En Ultima instancia, son estos ultimos los que mejor
conocen los productos turisticos que desean dar a conocer a los respectivos mercados y que
contribuirdn a que el proyecto alcance sus objetivos. Por tanto, sin animo exhaustivo, la distribucion de
funciones se llevara a cabo del siguiente modo:

Il.I. TURESPANA

Turespania, a través de su Red de Consejerias de Turismo en el exterior llevara a cabo la seleccion
de prescriptores (prensa especializada, influencers, etc) que asistirdn a cada uno de los press trips.
Dicha seleccion se llevara a cabo priorizando a aquellos participantes que tengan una mayor
capacidad de difusidn de la experiencia en sus respectivos mercados ya sea por los medios con los
que trabajan como por su notoriedad en redes, el sector etc.

Se seleccionard en torno a 7-9 prescriptores por mercado y ruta.

Turespafiia, a través de las Consejerias de Turismo se hara cargo de los gastos de desplazamiento,
ida y vuelta, de los prescriptores desde sus respectivos paises de origen hasta el aeropuerto
correspondiente, asi como del transporte integro en cada una de las rutas. Asimismo, las
Consejerias enviaran a un miembro de su equipo para que acompaiie a los prescriptores en cada
uno de los itinerarios. Turespafa asumira también la edicidn final del video resumen de las 6 rutas.

P

Il.Il. PARADORES  PARADORES

Hoteles & Restaurantes 1928

Paradores cuenta con establecimientos que son sindnimo de calidad y excelencia y que, desde hace
casi un siglo, contribuyen a dar a conocer la cultura y los productos locales. Se han priorizado
aquellos Paradores que cuentan con el producto “Naturaleza para los Sentidos” y se ha comprobado
gue la mayoria de los restaurantes de los Paradores cuentan en su carta tanto con un apartado de
“Cercania y Regional” “Gastronomia y Tradicion” y opciones vegetarianas. Ello permite a los
participantes en cada una de las rutas conocer mejor los productos turisticos y gastronémicos
locales de forma complementaria a lo que los destinos puedan proponer.



Asi pues, Paradores, ademas de las asumir las pernoctaciones de los participantes (Alojamiento +
Desayuno) complementard con sus servicios las propuestas que los destinos puedan realizar.

IL.11l. DESTINOS

Los destinos aportan, en primer lugar, un conocimiento profundo del territorio y, por tanto, son los
gue pueden contribuir a desarrollar con mayor detalle aquellos productos que, por su potencial,
procede dar a conocer a los correspondientes mercados. Para ello, contara con el asesoramiento de
Turespaia (y el conocimiento que tiene de dichos mercados) que llevara a cabo la seleccidén ultima
de participantes de acuerdo con los elementos caracteristicos de la propuesta de cada destino.

En términos generales, los destinos serdn responsables del receptivo de los participantes v,

concretamente:

o Coordinacién, con Turespaia, del Receptivo:

Concrecidn del itinerario y agenda en destino (en colaboracién con Turespaia
y el Parador correspondiente).

Coordinacion y supervision logistica de los desplazamientos dentro del
itinerario local.

Contratacién de guias acompaifiantes especializados (con enfoque slow,
cultural o tematico) en la lengua de los participantes (o con traduccion
simultanea).

Contratacién de un equipo audiovisual para la elaboracién de una memoria
visual de cada una de las rutas.

o Elaboracidn de la Experiencia

Propuesta de actividades a realizar y preparacion y ejecucion de las mismas.

Dinamizacion de la experiencia en colaboracién con los municipios (PMBE vy
otros) y atracciones a visitar.

Entradas y visitas guiadas a monumentos, conjuntos histdricos, museos o
espacios naturales.

Localizacion, si los hay, de eventos de interés que vayan a desarrollarse en las
rutas o, si procede, organizacion de actos ad hoc para los participantes.

Experiencias gastronémicas (catas de aceite, vino, queso, talleres de cocina,
productos con denominacion de origen) y showcooking



= Actividades slow: paseos guiados en naturaleza, rutas en bicicleta, astroturismo,
encuentros con artesanos, birdwatching, etc.

=  QOrganizacidn de comidas o cenas especiales con producto local y protagonismo
del territorio

= Posible presencia de representantes del destino o productores para enriquecer
la experiencia.

=  Preparacion de un pequeiio kit de bienvenida sostenible.

= |nclusion de marcas territoriales, certificaciones o redes tematicas si se
considera oportuno.

= En la medida de lo posible, se animard a los destinos a que varias las
cenas/comidas y experiencias se hagan en el Parador correspondiente.

En todo caso, las prestaciones a aportar por cada uno de los destinos se concretaran con Turespaia
en la fase de preparacién del cada Ruta.

lll.  ACTO FINAL

Los participantes del proyecto recorreran
durante cuatro dias las distintas rutas que
integran “(RE)DISCOVER SPAIN 2025”
y el ultimo dia convergerdn en el
Parador de La Granja de San
lidefonso, Segovia, en el que se
llevard a cabo el acto de conclusion del
proyecto. A modo orientativo, este
evento consistird en:

1. Bienvenida a los asistentes que llegardn desde distintos puntos del pais a lo largo de la mafiana.
o Punto de encuentro entre los distintos grupos
o Espacio relajado para saludos, intercambio de primeras impresiones

o Posibilidad de proyectar un video resumen breve con imagenes de los seis itinerarios.

2. Apertura institucional.



o Palabras de bienvenida de Turespafa (agradecimiento y visidon global del programa) y
de Paradores como anfitrién del evento.

o Participacion voluntaria de representantes de destinos, si procede, con menciones al
trabajo conjunto

o Objetivo: hacer sentir a todos parte de un proyecto comun de pais, sin solemnidad
excesiva

3. “Lo que nos llevamos de la Experiencia”
o Losrepresentantes de cada grupo compartiran:
= Una experiencia que les haya sorprendido
= Algo que contarian al volver a su pais
= Un destino que les gustaria conocer mas
o Videos resumen de cada una de las experiencias

o Posible “photocall slow” con iconografia visual de cada zona (vifiedos, olivos, caminos,
mar, montana...)
o Posible Panel-exprés con testimonios grabados (tipo cabina o set discreto):

4. Cena de despedida con identidad territorial

o Comida con productos de distintas zonas representadas (ej. quesos del norte, vinos del
centro, aceite del este...)

o Degustacidon comentada o estaciones temadticas por itinerario

o Si es viable, incluir una breve animacion cultural: musica instrumental local, pieza
teatral o lectura breve.

5. Cierre.

o Entrega de un obsequio simbdlico: pequefio cuaderno, pafuelo, producto artesanal,
postal personalizada

o Posibilidad de incluir un QR con el dlbum de fotos del viaje o el video general (si estd
listo o0 en previsién)

o Elaboracién de un “diario de sensaciones” simbdlico en el que cada prescriptor deja una
palabra o frase

Los participantes pernoctaran en el Parador de la Granja de San lldefonso y el dia siguiente, 24 de
octubre, se les trasladara a al Aeropuerto de Madrid Barajas para que regresen a sus destinos.






DIA | - 19 DE OCTUBRE

e

1.AEROPUERTO DE BILBAO A CASTRO-URDIALES {:W

2.CASTRO-URDIALES A LAREDO A

3.LAREDO A PARADOR DE LIMPIAS

DIA 2 - 20 DE OCTUBRE

Santander

1.PARADOR DE LIMPIAS A SANTONA -
2.SANTONA A LIERGANES e T

Parador de Limplas

3.LIERGANES A PARADOR DE SANTILLANA DEL MAR




DIA 3 - 21 DE OCTUBRE

1.PARADOR DE SANTILLANA DEL MAR A COMILLAS

2.COMILLAS A SAN VICENTE DE LA BARQUERA
3. SAN VICENTE DE LA BARQUERA A POTES
4.POTES A PARADOR DE FUENDE DE

-

1.PARADOR DE FUENTE DE A MOGROVIEJO

2.MOGROVIEJO A CABRALES
3.CABRALES A SANTUARIO DE COVADONGA
4.SANTUARIO DE COVADONGA A PARADOR DE CANGAS DE ONIiS

*PARADOR DE CANGAS DE ONiS A AEROPUERTO DE ASTURIAS
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